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PRESENTACIÓN   

El Gobierno provincial de Huarmey circunscrita en la región Ancash 

 
sub. 

región costa y dentro del ámbito del Corredor Oro de los Andes consciente 
del rol que le compete  en la actividad turística, como instrumento de desarrollo 
socio económico, como medio eficaz para revalorar nuestra identidad cultural 
aprueba el Plan de Desarrollo Turístico de Huarmey, propuesta por la 
Asociación Ancash.  

El Plan de Desarrollo Turístico de Huarmey esta orientada a la generación de 
recursos económicos, generación de empleo y la progresiva incorporación de 
los actores marginales a los beneficios sociales, económicos y culturales del 
turismo.  

El turismo, es la segunda actividad económica mas importante después de la 
minería; con la implementación de una adecuada planificación podrá integrar el 
corredor turístico nacional y centro, conformado por Ancash, Lima, Callao, 
Pasco, Junin,  Ucayali, Huanuco.  

Por ello el gobierno provincial de Huarmey en esta ocasión singulariza al 
turismo a fin de convertirlo en uno de los principales soportes de su desarrollo 
con el que se beneficien, directa e indirectamente, todos los segmentos de la 
población huarmeyana con repercusiones en el gran corredor.  

La activa participación de todos los sectores, organizaciones de base e 
instituciones publicas y privadas que operan en la zona como la Compañía 
Minera Antamina, la Asociación Ancash y el gobierno Regional, logra concluir 
con una labor técnica basada en la experiencia, conocimientos información y 
reflexión,  de la realidad turística que es resumida en el Plan Estratégico de 
Turismo de Huarmey 2007.                
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CAPITULO I  

1. GENERALIDADES   

1.1. ANTECEDENTES: 
Huarmey se encuentra a 293 km. de la Panamericana Norte con 
respecto a la ciudad de Lima, con  8,372 Has. de tierras cultivables, con 
una superficie de 3,909.08 km, con una densidad poblacional de 6.9 % 
por Km, con una población provincial de 26,893 (fuente INEI población 
censada 2005).  

Huarmey Cuenta con  cinco Distritos: Huarmey y Culebras en la Costa; 
Malvas, Huayan y Cochapetí en la sierra.  

Los Distritos costeros de Huarmey y 
Culebras se hallan a 5 y 7 M.S.N.M., 
respectivamente, y los Distritos de 
Huayán, Malvas y Cochapetí, muestran 
altitudes de 2,706, 3,106, y 3,514 
M.S.N.M., respectivamente. En el Distrito 
de Cochapetí se encuentra las lagunas 
pequeñas  de Huin- Huin y Huarman, y  
otra laguna pequeña en Shiqui.  

1.2. Circunscripción de Objetivos en los Planes de Desarrollo 
Turísticos: 
El Plan estratégico, es concordante con los lineamientos de política, 
establecidos por el MINCETUR, así como por el Plan Estratégico Nacional 
y Regional de Turismo.  

Asimismo se enmarcan en los objetivos estratégicos del CONAM 

 

Plan 
de Acción Ambiental al 2009  que a continuación se detalla: 

1. Arborización de las ciudades con especies nativas. 
2. Determinación de potencial de recursos marinos 
3. Establecimiento de programa de monitoreo  para la extracción de 

recursos hidrobiológicos. 
4. Promoción de prácticas acuícolas 
5. Habilitación de las playas del litoral de las provincias de Santa, 

Casma y Huarmey incorporándolas en una oferta de escenarios 
naturales de importancia local y regional. 

6. Diseño de circuitos turísticos. 
7. Encauzamiento, reforestación y defensa ribereña. 



8. Preservación de la biodiversidad de la zona de Bernapuquio 
(Huarmey).  

El desarrollo turístico provincial se enmarcan en los objetivos del Plan de 
Desarrollo Turístico de Huarmey, así como en los objetivos del Plan de 
Desarrollo Concertado Provincial.  

En la Ley N°27972, Nueva Ley Orgánica de Municipalidades. Art. 86° 
numeral 2.4 y numeral 2.6, se menciona que la promoción del desarrollo 
económico local es competencia de las municipalidades, en promover 
agresivas políticas orientadas a generar productividad y competitividad 
en las zonas urbanas, articular las zonas rurales con las zonas urbanas.  

1.3. Sostenibilidad.- Definición por distintos autores: 
Informe Brundtland, 1987 , fruto de los trabajos de la Comisión de 
Medio Ambiente y Desarrollo de Naciones Unidas, creada en Asamblea 
de las Naciones Unidas en 1983. Dicha definición se asumiría en el 
Principio 3º de la Declaración de Río (1992): "Aquel desarrollo que 
satisface las necesidades de las generaciones presentes sin 
comprometer las posibilidades de las del futuro, para atender sus 
propias necesidades".  

Ayuntamiento de A Coruña Concello da Coruña define: 
Las actividades individuales y colectivas son sostenibles cuando:  

 

El ritmo de consumo de los recursos no supera la capacidad de los 
recursos naturales para regenerarlos. 

 

El ritmo de emisión de contaminantes y de producción de residuos 
no supera la capacidad del medio ambiente para absorberlos y 
procesarlos. 

 

El consumo de los recursos no renovables no supera la capacidad 
humana para implantar de manera efectiva tecnologías alternativas 
destinadas a sustituir este consumo en idéntica o superior 
proporción.  

Además, la sostenibilidad también supone: 

 

Una mejora de la justicia social y de la democracia. 

 

La adaptación a las características y condiciones de los ecosistemas 
de los diferentes lugares.  

La superación de los esquemas culturales dominantes, que relacionan la 
calidad de vida con la posesión de bienes materiales y con el uso 
indiscriminado de recursos.      



1.4. Marca Turística.- 
Para formar la marca turística, es imprescindible analizar algunas 
tendencias de las principales actividades del mundo. 
1. Producción agraria (alimentos). 
2. Producción minera y energética (con valor agregado). 
3. Pesca. 
4. Fibra de algodón. 
5. Turismo.  

Para construir una línea de base y obtener una marca adecuada que 
identifique un sitio cultural y ecológico, se debe responder las siguientes 
preguntas:  

 

¿Cómo construir? 

 

¿Cuál es la manera de hacerlo?  

Cuya respuesta es: 
Alistar infraestructura lo mejor posible; su importancia será igual al 
tamaño de la visión revalorando la marca , con una identificación 
geográfica, de naturaleza, fauna, flora, tecnología, sociedad, cultura, 
individuos y colectivos.  

La Marca Turística, Huarmey es: Naturaleza y Cultura , representa 
las características de la oferta turística que tiene Huarmey, basado en 
sus fortalezas turísticas como su Patrimonio Natural y Cultural. 
El mensaje global de la Marca Turística esta constituido por tres 
elementos: Marca turística, Mensaje permanente y Características de la 
oferta.  

La marca turística de Huarmey, expresa su identidad y se convierte en 
el elemento central del recuerdo mental en el mercado, convirtiéndose 
así en su activo intangible más importante; el Mensaje permanente es 
una frase corta Naturaleza y Cultura que acompaña siempre que 
sea posible a la marca complementando el mensaje gráfico de la misma, 
constituyéndose así en la formula de posicionamiento competitivo.  

1.5. Cultura y Cultura Turística.- 
En el Libro Patterns of culture de la escritora Ruth Benedict, 1989

 

sostiene que el turismo:  

Es una fuente directa  e indirecta de empleos, proyecta una imagen 
positiva y contribuye al atractivo territorial .  

Se menciona que el termino cultura, era parte de un vocabulario de un 
pequeño grupo de personas, profesionales antropólogos y hoy se ha 
ampliado al contexto de nuestra cultura, por referirse a un cierto 
periodo de tiempo, o un lugar de acuerdo a la diversidad de acepciones 
que tiene el termino. 



La Organización de las Naciones Unidas ,  para la educación, la ciencia 
y la cultura, UNESCO 2002 , apuesta por una definición amplia de la 
cultura:  

El conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales, intelectuales y 
afectivos, que caracterizan a una sociedad, o un grupo social que 
abarca, además de las artes y letras, los modos de vida, los derechos 
fundamentales del ser humano, los sistemas de los valores, las 
tradiciones y las creencias. La Organización de las Naciones Unidas , 
para la educación, y la ciencia y la cultura, UNESCO, 2002 , apuesta 
por una definición amplia de la cultura.  

La Conferencia de Venecia UNESCO, 2000 , se declaro que la 
diversidad de las culturas nacionales, su singularidad y su originalidad, 
constituyen una base especial para el progreso humano y el despliegue 
de la cultura mundial.  

La Secretaria de turismo· SECTUR 2002 , define como un conjunto 
imaginario colectivos y estructuras simbólicas de pensamiento (criterios, 
conocimientos, valores), los cuales se traducen en manifestaciones o 
expresiones (actitudes, costumbres, estilos de vida), que cohesionan, a 
los miembros de una sociedad determinada y que la hacen diferente de 
las demás.  

1.6. Clasificación de Turismo Contemporáneo Emilio Velazco Gamboa, 
1972 .   

Algunas de esas modalidades de turismo, son las que se enumeran a 
continuación, dependiendo del propósito u objetivo que motiva el viaje: 

1. Turismo ecológico.  
2. Turismo comercial.  
3. Turismo cultural.  
4. Turismo recreativo.  
5. Turismo gastronómico. 

Igualmente, el turismo, dependiendo del público al que se dirigen, 
puede ser: 

1. Turismo social.  
2. Turismo estudiantil. 

Por su origen del turista o viajante, sin importar su destino, sino de 
dónde provenga, puede ser: 

1. Turismo nacional, o  
2. Turismo internacional. 

Por el medio que utiliza: 

1.- Terrestre 



2.- Aéreo 
3.- Marítimo (barco a vela, vapor, eléctrica, y propulsión) 
4.- Fluvial 
5.- Lacustre 

Definición.-  

Turismo Social 
Se considera como un conjunto de relaciones los cuales se originan mediante la 
participación de la población, basándose económicamente en el conjunto de 
medidas para las cuales se hace posible y se facilita dicha participación, el que 
interesa al Estado en su función de promotor del bien público, en un plano que 
va más halla de la ventaja individual de los participantes y de la ventaja 
económica que puede surgir en los lugares donde se realiza  
Ejemplo: 
Si yo tengo una cabaña, casa familiar de campamento, Posada o cualquier otro 
ambiente vacacional, mi deber sería prestar múltiples servicios a los visitantes 
tanto socio-económico como culturales, y de igual forma proporcionar 
actividades recreativas para los mismos. Los planes vigentes son el Plan para la 
Tercera Edad (ESSALUD), el Plan Familiar y el Plan Escolar  

Características más resaltante del Turismo Social 

 

Proporciona ventaja individual a los participantes.  

 

Beneficia ventajas económicamente en lugares donde se realiza dicho 
Turismo.  

 

Realiza medidas especiales por medio de las cuales se da dicha participación 
de pueblos. 

 

Turismo de Negocios 
Viajan con el fin de intercambiar ideas con sus colegas, adquieren experiencias, 
etc., propios de sus oficios, que indudablemente van a repercutir en sus 
negocios pero el viaje se ha efectuado como todo lo turístico por vía de 
recreación, diversión, o sea, esparcimiento.  

Se basa explícita y únicamente en relacionar ideas basadas al negocio (trabajo), 
por el cual se viajó.   

En algunos casos el turismo de negocios puede llevar diversión y 
entretenimiento, pero en algunos casos no se incluyen este tipo de paquete.  
Se viaja con el fin de adquirir experiencias nuevas en el ámbito profesional  

Ejemplo: Cuando una persona realiza un viaje para negociar por motivos de 
trabajo, solamente asiste a dicho destino para desarrollarse como profesional y 
no como turista. 

 

Turismo de Comercial 
Referido a los viajes que empresarios, agentes comerciales, exportadores, 
importadores, negociantes, etc., realizan a distintos destinos con el fin de 
contactar o ubicar productores de diversos bienes de consumo final para 
efectos de compra de los mismos o cotización de precios con el mismo objetivo.  



También es realizado por aquellos que desean vender esos productos en ferias 
nacionales o internacionales, o como en el caso de quienes venden servicios, 
realizan viajes a ferias, congresos, seminarios, etc. ya sean nacionales o 
internacionales, para relacionarse con clientes potenciales.  

Ejemplo: se benefician 
Agricultores, que pueden vender sus productos agrícolas, la industria de la 
alimentación, pescadores, artesanos, transporte turístico, artistas (cantantes, 
bailarines, pintores), cultura: elevación del nivel cultural. 

 

Turismo de Descanso y Esparcimiento 
Es el que proporciona a los turistas un breve momento de relaje, recreación, 
descanso, además de que le proporciona liberar el estrés y así mismo disfrutar 
de los maravillosos paisajes y disfrutar del ambiente en el cual se encuentre.   

Este muestra servicios exprés a su visitante.  
El turista es beneficiado por ser de otro lugar.  

Ejemplo: Cualquier persona podría viajar para descansar del trabajo, para 
liberar el estrés, o simplemente para disfrutar de sus vacaciones o tiempo libre. 

 

Turismo Científico 
Constituido por personas que se desplazan con el objeto de autoeducarse o 
ensanchar su horizonte personal a través de la participación en acontecimientos 
o visitas a alto valor Cultural.  

El hombre más que todo realiza grande viajes para reconfortar su espíritu 
debido al producto de las inquietudes Culturales  Científicos.  

Ejemplo: Si un campamento me ofrece visitar algún sitio de suma importancia, 
y viajaría por decir, a Machupicchu o a Macahualaca, el Pedregal, el Castillo, 
tendría la oportunidad de conocer y aprender un poco sobre su forma de vida, 
sus antepasados, su forma de vestir , entre muchos otros. 

 

Turismo de Salud 
Basado en descanso vacacional y la salud, por la pureza del aire de las sierras 
de la provincia de Huarmey, con su clima templado y semi-seco, hoy todavía no 
se descarta como terapia importante para las afecciones de las vías 
respiratorias. Y a la hora de los aportes tecnológicos se le suma la balnoterapia 
(hidropulsores, Cabinas de Fangoterapia y Masoterapia, Dermatología, 
Fisioterapia y Kinesiología; con instalaciones termales internas con aguas 
sulfurosas, ferruginosas, agua verde con algas y barro de inmersión y externas 
al aire libre; con manantiales de aguas para beber, que por sus características 
como sulfurosa, del limón, del mate y del volcán), los guías de aeróbic y otras 
conductas que se pueden practicar al aire libre durante todo el año, en centros 
urbanos o en contacto directo con la naturaleza.  

    



 
Turismo Cultural 
El atractivo es algún tipo de producción humana, una obra de arte o un 
conjunto de ellas, una tradición culinaria, una construcción o un conjunto 
arquitectónico de características muy peculiares, una ceremonia única en su 
genero, una danza, allí tendremos turismo cultural.  

Ejemplos: Pictografías rupestres, históricos monumentos, verdaderos santuarios 
de vida natural, antiguas minas o la flora del monte natural, son recursos para 
una visita de estudio o relevamiento científico, safari fotográfico, espeleismo o 
la simple observación. También están los eventos que permanentemente 
generan los centros urbanos con sus teatros, galerías de arte, salones de 
congresos y otras actividades con sus equipamientos particulares. Siempre un 
guía lo asesorará y le hará más fácil el camino. 

 

Turismo Rural 
Introducirse en las actividades del hábitat rural, es además de otro punto de 
encuentro con la naturaleza, descubrir la convivencia con otros seres vivos y 
degustar la gastronomía que de ella deviene, es una fiesta al paladar con 
aroma y sabor natural. Disfrute de la hospitalidad de su gente, el espectáculo 
de la destreza en el manejo de los animales de corral, la obtención de 
alimentos de la naturaleza misma y el paseo reconfortante con que rompe el 
sedentarismo. La ordeñada, el amasado, la arada, la siembra, la cosecha, la 
yerra (marca de ganado), son algunos de los trabajos de la actividad. 

 

Turismo Campamentismo 
Cuando las actividades náuticas, aéreas o terrestres se prolongan por más de 
una jornada, una opción es el campamento. Siempre hay un lugar apropiado.  
En otras oportunidades, acampar es la motivación misma. Es sumergirse en la 
naturaleza de día y noche. Normalmente se suele realizar a la margen de un 
curso de agua, tomando todas las medidas de prevención posible, siempre 
acampe más arriba de las marcas que dejan las crecientes, cuídese de ellas, 
consulte con un guía o converse con la gente del lugar.  

 

Turismo Colonial 
La arquitectura, las costumbres y las artesanías, gastronomía típica colonial, 
con actividades de conservación y visitas a nuestra arquitectura colonial.  

 

Turismo de Sol Y Playa 
En busca de sol y calor, esta actividad es destinada, principalmente, a una 
función medicinal y actividades de placer. 

 

Turismo Vivencial 
Se caracteriza por que el viajero tiende a conocer en detalle el lugar que visita y 
compartir una experiencia directa con los pobladores del mismo, persigue 
intercambio de vivencias. 

 

Turismo Ecoturismo 
Llamado, "turismo verde" o "turismo de la naturaleza", basada en la exquisita 
biodiversidad, con gestión ecológica y social, territorios de comunidades, 
convivencia con la naturaleza y cultura. 



Aventura en el sentido de caminar o subir cerros para contemplar el campo y 
apreciar las bellezas naturales desde un lugar tranquilo. Los ecoturistas quieren 
que se les explique como funcionan los ecosistemas, es decir, como se 
interrelacionan la flora y la fauna que comparten la vida en común dentro de un 
nicho de vida, sea bosque, laguna o mar.  

Modalidad turística ambiental responsable, consistente en viajar o visitar áreas 
naturales relativamente sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar 
los atractivos naturales (paisaje, flora y fauna silvestre) de dichas áreas, así 
como cualquier manifestación cultural, a través de un proceso de conservación, 
tiene bajo impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento activo y 
socio económicamente benéfico de las poblaciones locales. 

 

Turismo de Aventura 
Cualquiera sean las búsquedas de recreación que ofrezcan una exposición al 
peligro físico Meier, 1978 .  

Actividades auto emprendidas interactuando con el medio ambiente natural, 
que contengan elementos de peligro aparentes o reales, en las que el 
resultado, aunque incierto, puede estar influenciado por el participante y la 
circunstancia Ewert, 1989 .  

Bicicleta, Observación de pájaros, Camping, Canoa, pesca, buceo, escalada, 
caza, kayak, cabalgata, orientación utilizando brújulas y mapas, navegación, 
paracaidismo, caída libre, caminata, turismo de aventura intercultural. 

 

Turismo Arqueológico 
Es un proceso de construcción sociocultural del pasado con actores sociales, 
para velar por los bienes culturales, tanto en el aspecto material como 
simbólico y significativo.   

Son atractivos arqueológicos con arquitectura monumental, con conocimiento e 
interpretación integral, contextualizado e interrelacionado del patrimonio 
cultural y su entorno natural, integrados a un sistema cultural que manifiestan 
procesos históricos únicos e irrepetibles en el tiempo y el espacio.   

 

Turismo Gastronómico 
Es parte del turismo recreativo si se considera que los lugares donde se realicen 
ferias gastronómicas posean otros atractivos que capten el interés del turista 
para visitarlos y aprovechar la oportunidad para degustar las especialidades de 
la región donde se produzca este tipo de eventos.  

A su vez, es parte del turismo cultural si se toma a las especialidades 
gastronómicas como parte del legado ancestral y tradicional de la región y que 
se preparan en períodos específicos que coinciden con fiestas cívicas o 
culturales de importancia local y/o nacional.  

 

Turismo Deportivo 
Los acontecimientos deportivos tienen una serie de características para 
constituirse como tales, conjuga en su espacio escenarios propicios para la 
práctica deportiva. 



Ejemplo: Carreras populares, Maratones, Exhibiciones- Competiciones 
amistosas, atletismo, ciclistas, Torneos, Voley, Básquet, Frontón, Tenis, 
Esgrima, Tiro, etc. 

 
Turismo estudiantil 
Modalidad en la cual el objetivo de cualquier viaje puede ser recreativo, 
ecológico, cultural, etc., con la particularidad de que el turista en cuestión es 
una persona que, independientemente de la edad, realiza cursos de cualquier 
nivel académico (universitario, post grado, etc.) y recibe promociones 
especiales de las agencias de viaje y demás prestadores de servicios en la 
materia, sólo por tener ese perfil de estudiante. 

 

1.7. Aspectos Normativos.- 
El presente plan se sustenta en el siguiente marco jurídico:  

- Constitución política vigente. 
- Ley 27972-Ley Orgánica de Municipalidades. 
- Ley 26961 Ley Marco para el Desarrollo de la Actividad Turística. 
- Decreto Supremo Nº.002-200-ITINCI Reglamento de Ley 26961. 
- Decreto Supremo Nº 014-2004-AG. 
- Decreto Supremo Nº .026-2000. ITINCI modificatoria Art.12 de la Ley 

26961. 
- Ley N° 28296 (Educación- INC) 
- Decreto Ley Nº  25902 de 27-11-92 
- Decreto Supremo Nº .002-2003-AG. 
- Ley N° 27889 (18-12-2002), Ley que crea el Fondo y el Impuesto 

Extraordinario para la Promoción y Desarrollo Turístico Nacional, 
creado para la promoción y Desarrollo Turístico Nacional Financia las 
actividades y proyectos destinados a la promoción y desarrollo del 
turismo nacional.  

1.8. PARTICIPACIÓN DE LOS INVOLUCRADOS 
El estudio surge de la demanda de la población y las autoridades de la 
provincia de Huarmey, quienes solicitan reiteradamente la urgente 
necesidad  de elaborar un plan eficiente para generar un circuito 
turístico viable y sostenible, estos recursos son de una belleza 
incomparable que impresiona a los visitantes, pudiendo explotarse los 
diversos tipos de turismo, el reto es poner en valor señala la Revista 
Municipal,  edición 1, 2007 .   



ANÁLISIS DE INVOLUCRADOS  (MML)

  
Grupo 

Interés o 
Expectativas 

Problemas 
percibidos 

Recursos y 
Medidas 

Valencia 
1 a 5 

Fuerza 
1 a 5 

Resul
tante 

1. Sociedad 
Civil 

 
Búsqueda de 
Oportunidades 
de mejorar sus 
condiciones de 
vida. 

 

Oportunidad de 
trabajo. 

 
Bajos niveles de 
condiciones de 
vida. 

 
Falta de puestos 
de trabajo. 

 
Participación 
ciudadana. 

 
Fiscalización y 
rendición de 
cuentas. 

 

Creación, 
formalización 
de micro y 
pequeñas 
empresas. 

5 5 25 

2. Asociación 
de 
Pescadores 
Artesanales 

 

Incremento de 
ingresos. 

 

Mejoramiento de 
condiciones de 
trabajo. 

 

Incremento del 
market share. 

 

Calidad y 
oportunidad de 
producto.  

 

Bajo nivel de 
ingresos. 

 

Bajos niveles de 
condiciones 
laborales. 

 

Baja 
participación en 
el mercado 
pesquero 
artesanal. 

 

Deficiente 
cadenas de 
distribución. 

 

Instrumentació
n de 
conocimientos 
y habilidades. 

 

Negociación de 
conflictos 
laborales. 

 

Implementació
n de 
tecnología e  
infraestructura 
moderna. 

 

Eficiente 
cadenas de 
distribución. 

5 5 25 

3. Autoridades 
Municipales 

 

Desarrollo local. 

 

Incremento de 
recursos 
municipales. 

 

Ordenamiento 
territorial. 

 

Autoridad 
inmanente. 

 

Respeto al medio 
ambiente. 

 

Promoción del 
circuito turístico. 

 

Identidad 
turística. 

 

Conciencia 
turística.  

 

Falta de cuadros 
técnicos 
debidamente 
capacitados. 

 

Falta de 
Planificación 
estratégica. 

 

Credibilidad. 

 

Alto nivel de 
contaminación. 

 

Escasa 
promoción 
turística cultural 
y ecológica. 

 

Marketing. 

 

Sensibilización y 
Marca. 

 

Capacitación 
en 
conocimientos 
y habilidades. 

 

Elaboración de 
Planes y 
proyectos. 

 

Cumplimiento 
de metas. 

 

Mitigación de 
impactos 
ambientales. 

 

Promoción. 

 

Estudio de 
Mercado. 

 

Conciencia 
Turística. 

5 5 25 

4. Mesa de 
Concertació
n de la Prov. 
de Huarmey.

  

Búsqueda de 
servicios de 
calidad. 

 

Oportunidad de 
inversión. 

 

Mejorar calidad 
de vida.  

 

Poco desarrollo. 

 

Escasa inversión. 

 

Baja calidad de 
inversión. 

 

Pobreza 
intermedia. 

 

Concertación. 

 

Promoción de 
Inversión. 

 

Desarrollo de 
Proyectos de 
inversión de 
calidad. 

 

Valor 
Agregado. 

5 5 25 

5. Asociación 
Ancash 

 

Promueve 
desarrollo. 

 

Contaminación 
Ambiental. 

 

Mitigación  
5 5 25 



 
Defensa del 
Medio Ambiente. 

 
Conservación y 
puesta en valor 
de lugares 
arqueológicos. 

 
Defensa del 
patrimonio 
cultural y la 
cosmovisión.  

 
Falta de 
integración. 

 
Falta de 
conciencia 
turística. 

 
Capacitación y 
seminarios.  

 
Escasos 
recursos. 

6. Asociación 
de las guías 
practicas de 
turismo. 

 

Promoción de los 
circuitos 
turísticos. 

 

Aumento de 
ingresos. 

 

Mejorar su 
calidad de Vida. 

 

Desarrollo 
provincial.  

 

Falta de 
posicionamiento 
de Marca 
turística. 

 

Bajo nivel de 
ingresos. 

 

Degradación de 
recursos 
naturales. 

 

Bajo desarrollo. 

 

Identificación 
de RRNN, 
ecológicos y 
culturales. 

 

Capacitación. 

 

Amortiguamien
to. 

 

Alianza 
estratégica, 
con gobierno 
local y otros. 

5 4 20 

    



Mesa 
de 

Concertación 

 

Generalidades y 
caracterización 

Visión 
Compartida de 

Futuro 
Análisis 
FODA 

Análisis 
Externo 

Análisis 
Interno 

El posicionamiento 
de la ciudad: 

Marca Turística 
Las áreas estratégicas 

Construcción de 
Escenarios 

Estrategias 

Ejes 
Estratégicos 

Programas y 
Proyectos 

Ejecución del 
Plan 

Monitoreo, 
Evaluación y 

retroalimentación 

Plan Estratégico 
de Turismo 
Huarmey 

1.9. Metodología del Plan Estratégico.-    

PROCESO DE ELABORACIÓN DEL PLAN

  



   
CAPITULO II  

2. CARACTERIZACIÓN:   

2.1. Contexto del Turismo Internacional 
El turismo es una de las actividades económicas más importantes del 
mundo debido a su gran expansión y beneficios que genera en la 
dinámica económica, exitosa en situaciones adversas y en el desarrollo 
de regiones.  

El turismo es generadora de empleos para millones de personas. En 
1999 el turismo internacional representó el 8% de los ingresos mundiales 
por exportaciones, el 2004 alcanzo el máximo histórico de 760 millones, 
que representan un aumento del 10% respecto a las cifras de 2003.  
Alcanzando gran magnitud en Asia y el Pacífico un crecimiento de 29% y 
en Oriente Medio del 20%. Por su parte el continente americano registró 
un crecimiento del 10%, mientras que África tuvo un 7% y Europa del 
4%.  

2.2. Tendencias de Turismo en el Mundo 
El turismo se perfila en el futuro como una actividad económica que 
generará grandes ingresos alrededor del mundo. Para el año 2020 la 
Organización Mundial del Turismo (OMT) prevee la llegada de casi 1.6 
billones de turistas internacionales, los cuales gastarán un trillón de 
dólares.  

Para el año 2010 arribarán al Continente Americano 190 millones de 
turistas internacionales y para el 2020 se tiene una estimación de 282 
millones de turistas.  

2.3. El Turismo en el Escenario Nacional.  

El número de extranjeros que ingresaron al país en el mes de junio 2007 
fue de 184 mil 453 movimientos de personas, cifra superior en 10,7% a 
la registrada en igual mes del año anterior INEI, junio - 2007 .  

El incremento obtenido en junio (10,7%) fue la segunda cifra más alta en 
lo que va del año, dado que el mayor aumento se produjo en febrero 
2007 (11,7%).  

Los extranjeros que arribaron al Perú procedieron, principalmente, de 
Estados Unidos (28,9%), Chile (11,8%), Bolivia (11,7%), Ecuador (9,7%), 
España (7,0%), Colombia (5,1%), entre otros países; según se indica en 
el informe técnico Evolución del Movimiento Migratorio Peruano 

 

Junio 
2007 . 



En el citado documento también se detalla que en el período acumulado 
de enero 

 
junio 2007, las entradas de extranjeros aumentaron en 7,7%, 

en comparación a similar período del año 2006.  

El Turismo genera empleos, fomenta el desarrollo de las regiones, 
acelera los proyectos de infraestructura y difunde los atractivos naturales 
y culturales de la nación.  

El año 1999 en cuanto a arribos de turistas internacionales el Perú en el 
mundo se encuentra ocupando el 76 lugar, en 1980 ocupábamos el 69 
OMT año 1,999 .  

En el turismo de procedencia Americana, ocupamos el 15vo lugar, de los 
cuales en nuestro país el 80% (226.000 turistas) se dirigen al Cuzco, 
generando 1,003 Millones de dólares, Banco Central de Reserva 1999 .  

En cambio las actividades de exportación según datos registrados en la 
Balanza Comercial del, fueron: Oro 1,192 millones de dólares, Cobre 
776 millones de dólares, Productos Textiles 575 millones de dólares, 
Agropecuarios 405 millones de dólares; lo que indica la importancia del 
turismo en el país y el gran potencial que en los próximos años podrá 
superar a los productos tradicionales y no tradicionales de exportación. 
Banco Central de Reserva 1999 .  

Desde el año 2000 las divisas han crecido a una tasa del 2.75% anual, el 
sector se ha ubicado como la segunda actividad generadora de divisas, 
con respecto a las exportaciones tradicionales, detrás del sector minero 
y superando a la pesca.  

Tomando en consideración los países de la Comunidad Andina (Perú, 
Bolivia, Ecuador, Venezuela y Colombia), Perú se encuentra como líder 
regional en cuanto a llegadas de turistas, con un 30.6% del total en el 
2002 y en segundo lugar en cuanto a generación de ingresos por turismo 
(con un 29% del total en el 2002), después de Colombia.  

En el Perú, el sector turismo contribuye con más del 9%  de los empleos 
directos e indirectos.              



 
División de Zonas Turísticas en el Perú 
Se dividen en:  

1. Zona Nor-Oriental: 
Tumbes, Piura, Lambayeque, La libertad, Cajamarca, 
Amazonas, San Martín, Loreto.  

2. Zona Centro: 
Ancash, Lima-Callao, Pasco, Junín, Ucayali, Huánuco.  

3. Zona Sur: 
Ica, Arequipa, Ayacucho, Huancavelica, Moquegua, Tacna, 
Cusco, Puno, Apurímac y Madre de Dios.   

2.4. Características Específicas de la Provincia de Huarmey 
La Provincia de Huarmey se caracteriza por lo siguiente:   

Inexistencia de instituciones corporativas o gremiales del sector, en 
consecuencia el sector privado empresarial no cuenta con 
representantes.  

Alta necesidad de promover la organización de la cámara provincial de 
turismo, así como la asociación de hoteles, restaurantes y afines como 
brazos armados del sector privado empresarial que se convierta en 
fuerzas vivas de promoción turística de la provincia.  

La existencia de la Mesa de 
Concertación de Turismo de Huarmey 
con débil accionar por no contar con 
el apoyo de los entes representativos 
que las conforman, y la Asociación de 
las Guías Practicas de Turismo de 
reciente creación, que empieza a 
organizarse, y que servirá como 
valioso soporte a la promoción, 
desarrollo e imagen de Huarmey.  

La poca y casi nula participación de las fuerzas vivas de la población, 
autoridades, gremios e instituciones sectoriales, traen como 
consecuencia el debilitamiento y obstrucción del accionar de las 
autoridades y de instituciones que quieren desarrollar actividades en 
beneficio turístico de la provincia de Huarmey.  



2.4.1. Componentes Físicos Clima Y Meteorología 
El clima es desértico, con escasas 
lluvias, las que se incrementan a 
medida que avanza en altitud; 
teniendo un clima templado y 
húmedo en la parte costa con 
temperaturas medias que varían 
entre los 12ºC, y 28ºC, durante el 
verano estas llegan hasta los 35ºC, 
que la convierte en una alternativa 
turística  de verano.  

La zona de Huarmey y poblados adyacentes corresponden a la zona 
de vida desecado subtropical (dds), la bio temperatura media anual 
máxima es de 22.2 ºC, y la mínima es de 17.9 ºC, con un promedio 
máximo de precipitación total de 44 mm.  por año.  

La zona entre los 20 y 40 km del Océano Pacífico corresponde a la 
zona de la vida de desierto superárido pre montano tropical (ds 

 

pt), la bio temperatura máxima media anual es de 24 ºC y la media 
anual mínima es de 19.7 ºC, con un promedio de precipitación por 
año de 59.6 mm.  

La zona de los poblados ubicadas al final de los ejes de las líneas 
primarias corresponden a la zona de vida desierto perárido-montano 
bajo tropical (dp 

 

mbt), la bio temperatura media anual es de 16.8 
ºC, y el promedio de precipitación total por año es de 110 mm   

2.4.2. Precipitación 
La precipitación en años normales en situación alta es de 900 m.m. 
por año, perteneciendo al sistema hidrológico del océano Pacifico, 
su curso es alimentado por las precipitaciones  de las alturas del 
flanco occidental de la Cordillera Negra, cuenta con un área de 
drenaje de 2,103 km2, la longitud máxima de recorrido de la cuenca 
del río Huarmey es de 90 km. Con una pendiente promedio de 4.7 
%. El promedio de descarga máxima es de 32.2 m3/s y su mínima 
es de 0.12 m3/s con un caudal anual de 5.54  m3/s.            



2.4.3. Población 
Tiene una población total censal a 2005 de 26,893, con una 
población de hombres de 13,993 y población de mujeres de 12,900, 
con población rural de 7,662 habitantes, población urbana de 
19,231, con tasa de crecimiento intercensal de 1.1 % (81-93), 
Población de 15 años y más 18,376 que representa el 68.33% de la 
población total, tasa de analfabetismo de población de 15 y más 
años 3.3%, población de 15 o más años, total con primaria 
completa o menos 25.1%, INEI, 2005 población censal.  

La Cuenca del Rió Huarmey  tiene 5,182 agricultores.  

2.4.4. Fauna Silvestre 
Las especies que se observan son: insectos, escorpiones, lagartijas, 
zorros, zorrinos, como la gran cantidad de aves, patos silvestres, 
garzas blancas, colibrí, picaflores, loritos (gallinazos en los 
alrededores  de la ciudad), también existen criaderos de ganado 
vacuno, ovino, caballo, Etc.           

2.4.5. Turismo y Permanencia Turística 
Las personas que visitan Huarmey acusan una permanencia promedio 
de un día y medio que es además, el promedio de toda la zona (sub. 
región costa de Ancash).  

a) Gastos turísticos: 
De acuerdo a los cálculos hechos en base al promedio de 
permanencia y a los costos de los servicios consumidos o el visitante 
en la zona de estudio, es de S/.185.00 por día aproximadamente, que 
comprende el siguiente detalle:  

- Alojamiento: S/. 30.00 
- Transportes: S/. 80.00 
- Alimentación: S/. 25.00 
- Compras: S/. 30.00 
- Otros: S/. 20.00  

--------------  
S/.185.00  



Este hecho repercute en las empresas proveedoras o prestadoras de 
servicios turísticos, llámese hotel, restaurante, recreo, transporte, 
discoteca y similares con características muy especiales, que le dan 
una personalidad huarmeyana peculiar.   

Ausencia del criterio técnico profesional aplicado en los servicios en 
perjuicio del cliente (visitante o turista) que tiene que ser sometido a 
tratos poco decorosos, humanos y turísticos.  

b) Sistema Hotelero 
En la provincia de Huarmey existen un total de 13 establecimientos 
de hospedaje con las siguientes características:   

c) Categoría y clase:  

Nº  Hostales, hospedajes y otros  

04  

08  

01 

Hostales, sin calificación de categoría y grupo.  

Hospedajes, sin calificación de grupo y categoría  

Complejo turístico, autodenominado complejo eco turístico.  

 

d) Capacidad hotelera:  

Nº Servicios que brinda: 
203

   

321

  

02 

Habitaciones entre simples, dobles, triples, matrimoniales y 
cuádruples.  

Camas  con aproximadamente 400 plazas.  

Establecimientos de hospedaje ofrecen, además del alojamiento, 
servicio de restaurant, piscina, cochera, y bar.  

 

e) Oferta Turística: 
El 20% de la oferta de los servicios turísticos de la zona tienen 
condición regular.  

El 80% es deficiente, desde la gestión y calidad de atención al cliente 
hasta las características de los ambientes (pasadizos, escaleras, 
habitaciones, camas, ropas de cama, blanco de cama, servicios 
higiénicos en general, iluminación, limpieza, servicios 
complementarios (cochera, teléfono, seguridad, restaurant, bar, 
cafetería, room service, etc).  



Baja presentación y preparación del personal que atienden en los 
establecimientos, en la mayoría de los casos no cuentan con la 
preparación para atender en este tipo de servicios.   

f) Restaurantes y similares .(A - B) 
Escasa capacitación del personal con 30 restaurantes registrados en 
la municipalidad provincial de los cuales el 1.5 % tienen capacitación 
en gastronomía, cocina y bebidas (dictado por la Universidad Ricardo 
Palma); y el 80.5 % tienen personal con baja especialización; así 
mismo existen tres pubs y una discoteca.  

Se ha comprobado que mas de 10 establecimientos de comidas y 
bebidas están localizadas en la panamericana con ambientes amplios 
y de tipo rustico por lo que el 99% de comensales son viajeros en 
transito, con un promedio standard de 40 sillas, que hace un total  de 
1,600 comensales de capacidad por día/servicio.  

A nivel provincial el 10% de establecimientos son especializados en 
pescados y mariscos, los demás expenden comidas criollas, frituras y 
comida regional, por el sistema de pedidos a la carta y menús.   

Poca calidad de servicio en bebidas y licores, en discotecas, bares, 
karaokes, que en condiciones normales, son servidos a pedido del 
cliente en bares y pubs con barra, en condiciones irregulares, salvo 
los casos de restaurantes Púb. JKL, complejo eco turístico El Mana, 
entre otros.  




