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PRESENTACION

El Gobierno provincial de Huarmey circunscrita en la regiéon Ancash — sub.
region costa y dentro del ambito del Corredor Oro de los Andes consciente
del rol que le compete en la actividad turistica, como instrumento de desarrollo
socio econdmico, como medio eficaz para revalorar nuestra identidad cultural
aprueba el Plan de Desarrollo Turistico de Huarmey, propuesta por la
Asociacion Ancash.

El Plan de Desarrollo Turistico de Huarmey esta orientada a la generacion de
recursos econémicos, generacion de empleo y la progresiva incorporacion de
los actores marginales a los beneficios sociales, economicos y culturales del
turismo.

El turismo, es la segunda actividad econdmica mas importante después de la
mineria; con la implementacion de una adecuada planificacion podra integrar el
corredor turistico nacional y centro, conformado por Ancash, Lima, Callao,
Pasco, Junin, Ucayali, Huanuco.

Por ello el gobierno provincial de Huarmey en esta ocasion singulariza al
turismo a fin de convertirlo en uno de los principales soportes de su desarrollo
con el que se beneficien, directa e indirectamente, todos los segmentos de la
poblacion huarmeyana con repercusiones en el gran corredor.

La activa participacion de todos los sectores, organizaciones de base e
instituciones publicas y privadas que operan en la zona como la Compafia
Minera Antamina, la Asociacion Ancash y el gobierno Regional, logra concluir
con una labor técnica basada en la experiencia, conocimientos informacion y
reflexion, de la realidad turistica que es resumida en el Plan Estratégico de
Turismo de Huarmey 2007.
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CAPITULO |

1. GENERALIDADES

1.1. ANTECEDENTES:
Huarmey se encuentra a 293 km. de la Panamericana Norte con
respecto a la ciudad de Lima, con 8,372 Has. de tierras cultivables, con
una superficie de 3,909.08 km, con una densidad poblacional de 6.9 %
por Km, con una poblacién provincial de 26,893 (fuente INEl poblacion
censada 2005).

Huarmey Cuenta con cinco Distritos: Huarmey y Culebras en la Costa;
Malvas, Huayan y Cochapeti en la sierra.

Los Distritos costeros de Huarmey vy
Culebras se hallan a 5 y 7 M.S.N.M,,
respectivamente, y los Distritos de
Huayan, Malvas y Cochapeti, muestran
altitudes de 2,706, 3,106, y 3,514
M.S.N.M., respectivamente. En el Distrito
de Cochapeti se encuentra las lagunas
pequeias de Huin- Huin y Huarman, y Ancash
otra laguna pequefia en Shiqui. HUARIEY

1.2.Circunscripcion de Objetivos en los Planes de Desarrollo
Turisticos:
El Plan estratégico, es concordante con los lineamientos de politica,
establecidos por el MINCETUR, asi como por el Plan Estratégico Nacional
y Regional de Turismo.

Asimismo se enmarcan en los objetivos estratégicos del CONAM — Plan
de Accién Ambiental al 2009 gue a continuacion se detalla:

1. Arborizacion de las ciudades con especies nativas.

2. Determinacion de potencial de recursos marinos

3. Establecimiento de programa de monitoreo para la extraccion de

recursos hidrobioldgicos.

4. Promocion de practicas acuicolas

5. Habilitacion de las playas del litoral de las provincias de Santa,
Casma y Huarmey incorporandolas en una oferta de escenarios
naturales de importancia local y regional.
Disefio de circuitos turisticos.
7. Encauzamiento, reforestacion y defensa riberefa.

o



1.3.

8. Preservacion de la biodiversidad de la zona de Bernapuquio
(Huarmey).

El desarrollo turistico provincial se enmarcan en los objetivos del Plan de
Desarrollo Turistico de Huarmey, asi como en los objetivos del Plan de
Desarrollo Concertado Provincial.

En la Ley N°27972, Nueva Ley Organica de Municipalidades. Art. 86°
numeral 2.4 y numeral 2.6, se menciona que la promocién del desarrollo
econdmico local es competencia de las municipalidades, en promover
agresivas politicas orientadas a generar productividad y competitividad
en las zonas urbanas, articular las zonas rurales con las zonas urbanas.

Sostenibilidad.- Definicion por distintos autores:

Informe “Brundtland, 1987”, fruto de los trabajos de la Comision de
Medio Ambiente y Desarrollo de Naciones Unidas, creada en Asamblea
de las Naciones Unidas en 1983. Dicha definicion se asumiria en el
Principio 3° de la Declaracion de Rio (1992): "Aquel desarrollo que
satisface las necesidades de las generaciones presentes sin
comprometer las posibilidades de las del futuro, para atender sus
propias necesidades".

“Ayuntamiento de A Corufia Concello da Corufia” define:
Las actividades individuales y colectivas son sostenibles cuando:

e El ritmo de consumo de los recursos no supera la capacidad de los
recursos naturales para regenerarlos.

e El ritmo de emisiébn de contaminantes y de produccién de residuos
no supera la capacidad del medio ambiente para absorberlos y
procesarlos.

e H consumo de los recursos no renovables no supera la capacidad
humana para implantar de manera efectiva tecnologias alternativas
destinadas a sustituir este consumo en idéntica o superior
proporcion.

Ademas, la sostenibilidad también supone:

e Una mejora de la justicia social y de la democracia.

e La adaptacion a las caracteristicas y condiciones de los ecosistemas
de los diferentes lugares.

La superacion de los esquemas culturales dominantes, que relacionan la
calidad de vida con la posesion de bienes materiales y con el uso
indiscriminado de recursos.



1.4.Marca Turistica.-
Para formar la marca turistica, es imprescindible analizar algunas
tendencias de las principales actividades del mundo.

Produccion agraria (alimentos).

Produccion minera y energética (con valor agregado).

Pesca.

Fibra de algodon.

Turismo.
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Para construir una linea de base y obtener una marca adecuada que
identifigue un sitio cultural y ecol6gico, se debe responder las siguientes
preguntas:

e (Como construir?
e (Cual es la manera de hacerlo?

Cuya respuesta es:

Alistar infraestructura lo mejor posible; su importancia sera igual al
tamafio de la vision “revalorando la marca”, con una identificacion
geogréfica, de naturaleza, fauna, flora, tecnologia, sociedad, cultura,
individuos y colectivos.

La Marca Turistica, Huarmey es: “Naturaleza y Cultura”, representa
las caracteristicas de la oferta turistica que tiene Huarmey, basado en
sus fortalezas turisticas como su Patrimonio Natural y Cultural.

Bl mensaje global de la Marca Turistica esta constituido por tres
elementos. Marca turistica, Mensaje permanente y Caracteristicas de la
oferta.

La marca turistica de Huarmey, expresa su identidad y se convierte en
el elemento central del recuerdo mental en el mercado, convirtiéndose
asi en su activo intangible mas importante; el Mensaje permanente es
una frase corta “Naturaleza y Cultura” que acompafia siempre que
sea posible a la marca complementando el mensaje grafico de la misma,
constituyéndose asi en la formula de posicionamiento competitivo.

1.5.Culturay Cultura Turistica.-
En el Libro Patterns of culture de la escritora “Ruth Benedict, 1989"
sostiene que el turismo:

“Es una fuente directa e indirecta de empleos, proyecta una imagen
positiva y contribuye al atractivo territorial”.

Se menciona que el termino cultura, era parte de un vocabulario de un
pequefio grupo de personas, profesionales antropdlogos y hoy se ha
ampliado al contexto de nuestra cultura, por referirse a un cierto
periodo de tiempo, o un lugar de acuerdo a la diversidad de acepciones
que tiene el termino.



“La Organizacién de las Naciones Unidas”, para la educacion, la ciencia
y la cultura, "UNESCO 2002", apuesta por una definicion amplia de la
cultura:

Bl conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales, intelectuales y
afectivos, que caracterizan a una sociedad, o un grupo social que
abarca, ademas de las artes y letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales del ser humano, los sistemas de los valores, las
tradiciones y las creencias. “La Organizacion de las Naciones Unidas”,
para la educacion, y la ciencia y la cultura, "UNESCO, 2002", apuesta
por una definicion amplia de la cultura.

La Conferencia de Venecia “UNESCO, 2000”, se declaro que la
diversidad de las culturas nacionales, su singularidad y su originalidad,
constituyen una base especial para el progreso humano y el despliegue
de la cultura mundial.

La Secretaria de turismo-"SECTUR 2002”, define como un conjunto
imaginario colectivos y estructuras simbdlicas de pensamiento (criterios,
conocimientos, valores), los cuales se traducen en manifestaciones o
expresiones (actitudes, costumbres, estilos de vida), que cohesionan, a
los miembros de una sociedad determinada y que la hacen diferente de
las demas.

1.6.Clasificacion de Turismo Contemporaneo “Emilio Velazco Gamboa,
1972".

Algunas de esas modalidades de turismo, son las que se enumeran a
continuacién, dependiendo del propdsito u objetivo que motiva el viaje:

Turismo ecoldégico.
Turismo comercial.
Turismo cultural.
Turismo recreativo.
Turismo gastronémico.
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Igualmente, el turismo, dependiendo del publico al que se dirigen,
puede ser:

1. Turismo social.
2. Turismo estudiantil.

Por su origen del turista o viajante, sin importar su destino, sino de
donde provenga, puede ser:

1. Turismo nacional, o
2. Turismo internacional.

Por el medio que utiliza:

1.- Terrestre



2.- Aéreo

3.- Maritimo (barco a vela, vapor, eléctrica, y propulsién)
4.- Fluvial

5.- Lacustre

Definicion.-

Turismo Social

Se considera como un conjunto de relaciones los cuales se originan mediante la
participacion de la poblacion, basandose econémicamente en el conjunto de
medidas para las cuales se hace posible y se facilita dicha participacién, el que
interesa al Estado en su funcion de promotor del bien publico, en un plano que
va mas halla de la ventaja individual de los participantes y de la ventaja
econdémica que puede surgir en los lugares donde se realiza

Ejemplo:

Si yo tengo una cabafia, casa familiar de campamento, Posada o cualquier otro
ambiente vacacional, mi deber seria prestar multiples servicios a los visitantes
tanto socio-econdmico como culturales, y de igual forma proporcionar
actividades recreativas para los mismos. Los planes vigentes son el Plan para la
Tercera Edad (ESSALUD), el Plan Familiar y el Plan Escolar

Caracteristicas mas resaltante del Turismo Social

e Proporciona ventaja individual a los participantes.

e Beneficia ventajas econdmicamente en lugares donde se realiza dicho
Turismo.

¢ Realiza medidas especiales por medio de las cuales se da dicha participacién
de pueblos.

Turismo de Negocios

Viagjan con el fin de intercambiar ideas con sus colegas, adquieren experiencias,
etc., propios de sus oficios, que indudablemente van a repercutir en sus
negocios pero el viaje se ha efectuado como todo lo turistico por via de
recreacion, diversion, o sea, esparcimiento.

Se basa explicita y inicamente en relacionar ideas basadas al negocio (trabajo),
por el cual se viajo.

En algunos casos el turismo de negocios puede llevar diversion y
entretenimiento, pero en algunos casos no se incluyen este tipo de paquete.
Se viaja con el fin de adquirir experiencias nuevas en el ambito profesional

Ejemplo: Cuando una persona realiza un viaje para negociar por motivos de
trabajo, solamente asiste a dicho destino para desarrollarse como profesional y
no como turista.

Turismo de Comercial

Referido a los viajes que empresarios, agentes comerciales, exportadores,
importadores, negociantes, etc., realizan a distintos destinos con el fin de
contactar o ubicar productores de diversos bienes de consumo final para
efectos de compra de los mismos o cotizacidén de precios con el mismo objetivo.




También es realizado por aquellos que desean vender esos productos en ferias
nacionales o internacionales, o como en el caso de quienes venden servicios,
realizan viajes a ferias, congresos, seminarios, etc. ya sean nacionales o
internacionales, para relacionarse con clientes potenciales.

Ejemplo: se benefician

Agricultores, que pueden vender sus productos agricolas, la industria de la
alimentacion, pescadores, artesanos, transporte turistico, artistas (cantantes,
bailarines, pintores), cultura: elevacién del nivel cultural.

Turismo de Descanso y Esparcimiento

Es el que proporciona a los turistas un breve momento de relaje, recreacion,
descanso, ademas de que le proporciona liberar el estrés y asi mismo disfrutar
de los maravillosos paisajes y disfrutar del ambiente en el cual se encuentre.

Este muestra servicios exprés a su visitante.
El turista es beneficiado por ser de otro lugar.

Ejemplo: Cualquier persona podria viajar para descansar del trabajo, para
liberar el estrés, o simplemente para disfrutar de sus vacaciones o tiempo libre.

Turismo Cientifico

Constituido por personas que se desplazan con el objeto de autoeducarse o
ensanchar su horizonte personal a través de la participacion en acontecimientos
0 visitas a alto valor Cultural.

El hombre méas que todo realiza grande viajes para reconfortar su espiritu
debido al producto de las inquietudes Culturales — Cientificos.

Ejemplo: S un campamento me ofrece visitar algun sitio de suma importancia,
y viajaria por decir, a Machupicchu o a Macahualaca, el Pedregal, el Castillo,
tendria la oportunidad de conocer y aprender un poco sobre su forma de vida,
sus antepasados, su forma de vestir , entre muchos otros.

Turismo de Salud

Basado en descanso vacacional y la salud, por la pureza del aire de las sierras
de la provincia de Huarmey, con su clima templado y semi-seco, hoy todavia no
se descarta como terapia importante para las afecciones de las vias
respiratorias. Y a la hora de los aportes tecnolégicos se le suma la balnoterapia
(hidropulsores, Cabinas de Fangoterapia y Masoterapia, Dermatologia,
Fisioterapia y Kinesiologia; con instalaciones termales internas con aguas
sulfurosas, ferruginosas, agua verde con algas y barro de inmersién y externas
al aire libre; con manantiales de aguas para beber, que por sus caracteristicas
como sulfurosa, del limén, del mate y del volcan), los guias de aerdbic y otras
conductas que se pueden practicar al aire libre durante todo el afio, en centros
urbanos o en contacto directo con la naturaleza.




Turismo Cultural

El atractivo es algun tipo de produccion humana, una obra de arte o un
conjunto de ellas, una tradicion culinaria, una construccion o un conjunto
arquitectonico de caracteristicas muy peculiares, una ceremonia Unica en su
genero, una danza, alli tendremos turismo cultural.

Ejemplos: Pictografias rupestres, histéricos monumentos, verdaderos santuarios
de vida natural, antiguas minas o la flora del monte natural, son recursos para
una visita de estudio o relevamiento cientifico, safari fotografico, espeleismo o
la simple observacién. También estan los eventos que permanentemente
generan los centros urbanos con sus teatros, galerias de arte, salones de
congresos y otras actividades con sus equipamientos particulares. Siempre un
guia lo asesorara y le hara mas féacil el camino.

Turismo Rural

Introducirse en las actividades del habitat rural, es ademas de otro punto de
encuentro con la naturaleza, descubrir la convivencia con otros seres vivos y
degustar la gastronomia que de ella deviene, es una fiesta al paladar con
aroma y sabor natural. Disfrute de la hospitalidad de su gente, el espectaculo
de la destreza en el manejo de los animales de corral, la obtenciéon de
alimentos de la naturaleza misma y el paseo reconfortante con que rompe el
sedentarismo. La ordefiada, el amasado, la arada, la siembra, la cosecha, la
yerra (marca de ganado), son algunos de los trabajos de la actividad.

Turismo Campamentismo

Cuando las actividades nauticas, aéreas o terrestres se prolongan por mas de
una jornada, una opcion es el campamento. Siempre hay un lugar apropiado.
En otras oportunidades, acampar es la motivacién misma. Es sumergirse en la
naturaleza de dia y noche. Normalmente se suele realizar a la margen de un
curso de agua, tomando todas las medidas de prevencién posible, siempre
acampe mas arriba de las marcas que dejan las crecientes, cuidese de ellas,
consulte con un guia o converse con la gente del lugar.

Turismo Colonial

La arquitectura, las costumbres y las artesanias, gastronomia tipica colonial,
con actividades de conservacion y visitas a nuestra arquitectura colonial.

Turismo de Sol Y Playa

En busca de sol y calor, esta actividad es destinada, principalmente, a una
funciéon medicinal y actividades de placer.

Turismo Vivencial

Se caracteriza por que el viajero tiende a conocer en detalle el lugar que visita y
compartir una experiencia directa con los pobladores del mismo, persigue
intercambio de vivencias.

Turismo Ecoturismo

Llamado, "turismo verde" o "turismo de la naturaleza", basada en la exquisita
biodiversidad, con gestion ecoldgica y social, territorios de comunidades,
convivencia con la naturaleza y cultura.




Aventura en el sentido de caminar o subir cerros para contemplar el campo y
apreciar las bellezas naturales desde un lugar tranquilo. Los ecoturistas quieren
que se les expligue como funcionan los ecosistemas, es decir, como se
interrelacionan la flora y la fauna que comparten la vida en comudn dentro de un
nicho de vida, sea bosque, laguna o mar.

Modalidad turistica ambiental responsable, consistente en viajar o visitar areas
naturales relativamente sin disturbar con el fin de disfrutar, apreciar y estudiar
los atractivos naturales (paisaje, flora y fauna silvestre) de dichas areas, asi
como cualquier manifestacion cultural, a través de un proceso de conservacion,
tiene bajo impacto ambiental y cultural y propicia un involucramiento activo y
socio econdmicamente benéfico de las poblaciones locales.

Turismo de Aventura

Cualquiera sean las busquedas de recreacion que ofrezcan una exposicion al
peligro fisico “Meier, 1978".

Actividades auto emprendidas interactuando con el medio ambiente natural,
que contengan elementos de peligro aparentes o reales, en las que el
resultado, aunque incierto, puede estar influenciado por el participante y la
circunstancia “Ewert, 1989".

Bicicleta, Observacion de pajaros, Camping, Canoa, pesca, buceo, escalada,
caza, kayak, cabalgata, orientacion utilizando brudjulas y mapas, navegacion,
paracaidismo, caida libre, caminata, turismo de aventura intercultural.

Turismo Arqueoldgico

Es un proceso de construccion sociocultural del pasado con actores sociales,
para velar por los bienes culturales, tanto en el aspecto material como
simbdlico y significativo.

Son atractivos arqueoldgicos con arquitectura monumental, con conocimiento e
interpretacion integral, contextualizado e interrelacionado del patrimonio
cultural y su entorno natural, integrados a un sistema cultural que manifiestan
procesos histéricos Unicos e irrepetibles en el tiempo y el espacio.

Turismo Gastronémico

Es parte del turismo recreativo si se considera que los lugares donde se realicen
ferias gastrondémicas posean otros atractivos que capten el interés del turista
para visitarlos y aprovechar la oportunidad para degustar las especialidades de
la region donde se produzca este tipo de eventos.

A su vez, es parte del turismo cultural si se toma a las especialidades
gastrondmicas como parte del legado ancestral y tradicional de la regiéon y que
se preparan en periodos especificos que coinciden con fiestas civicas o
culturales de importancia local y/o nacional.

Turismo Deportivo

Los acontecimientos deportivos tienen una serie de caracteristicas para
constituirse como tales, conjuga en su espacio escenarios propicios para la
practica deportiva.




Ejemplo: Carreras populares, Maratones, Exhibiciones- Competiciones
amistosas, atletismo, ciclistas, Torneos, Voley, Basquet, Frontén, Tenis,
Esgrima, Tiro, etc.

Turismo estudiantil

Modalidad en la cual el objetivo de cualquier viaje puede ser recreativo,
ecoldgico, cultural, etc., con la particularidad de que el turista en cuestion es
una persona que, independientemente de la edad, realiza cursos de cualquier
nivel académico (universitario, post grado, etc.) y recibe promociones
especiales de las agencias de viaje y demas prestadores de servicios en la
materia, sélo por tener ese perfil de estudiante.

1.7.Aspectos Normativos.-
El presente plan se sustenta en el siguiente marco juridico:

- Constitucion politica vigente.

- Ley 27972-Ley Organica de Municipalidades.

- Ley 26961 Ley Marco para el Desarrollo de la Actividad Turistica.

- Decreto Supremo N°.002-200-ITINCI Reglamento de Ley 26961.

- Decreto Supremo N° 014-2004-AG.

- Decreto Supremo N°.026-2000. ITINCI modificatoria Art.12 de la Ley
26961.

- Ley N° 28296 (Educacién- INC)

- Decreto Ley N° 25902 de 27-11-92

- Decreto Supremo N°.002-2003-AG.

- Ley N° 27889 (18-12-2002), Ley que crea el Fondo y el Impuesto
Extraordinario para la Promocién y Desarrollo Turistico Nacional,
creado para la promocion y Desarrollo Turistico Nacional Financia las
actividades y proyectos destinados a la promocion y desarrollo del
turismo nacional.

1.8.PARTICIPACION DE LOS INVOLUCRADOS

El estudio surge de la demanda de la poblacion y las autoridades de la
provincia de Huarmey, quienes solicitan reiteradamente la urgente
necesidad de elaborar un plan eficiente para generar un circuito
turistico viable y sostenible, estos recursos son de una belleza
incomparable que impresiona a los visitantes, pudiendo explotarse los
diversos tipos de turismo, el reto es poner en valor sefiala la “Revista
Municipal, edicién 1, 2007".
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1.9.Metodologia del Plan Estratégico.-
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CAPITULO I

2. CARACTERIZACION:

2.1.Contexto del Turismo Internacional
El turismo es una de las actividades econdmicas mas importantes del
mundo debido a su gran expansion y beneficios que genera en la
dindmica econOmica, exitosa en situaciones adversas y en el desarrollo
de regiones.

El turismo es generadora de empleos para millones de personas. En
1999 el turismo internacional represento el 8% de los ingresos mundiales
por exportaciones, el 2004 alcanzo el maximo histérico de 760 millones,
gue representan un aumento del 10% respecto a las cifras de 2003.
Alcanzando gran magnitud en Asia y el Pacifico un crecimiento de 29% y
en Oriente Medio del 20%. Por su parte el continente americano registré
un crecimiento del 10%, mientras que Africa tuvo un 7% y Europa del
4%.

2.2.Tendencias de Turismo en el Mundo
El turismo se perfila en el futuro como una actividad econémica que
generard grandes ingresos alrededor del mundo. Para el afio 2020 la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT) prevee la llegada de casi 1.6
billones de turistas internacionales, los cuales gastaran un trillon de
dolares.

Para el afilo 2010 arribaran al Continente Americano 190 millones de
turistas internacionales y para el 2020 se tiene una estimacion de 282
millones de turistas.

2.3. El Turismo en el Escenario Nacional.

El nimero de extranjeros que ingresaron al pais en el mes de junio 2007
fue de 184 mil 453 movimientos de personas, cifra superior en 10,7% a
la registrada en igual mes del afio anterior “INEI, junio - 2007”.

El incremento obtenido en junio (10,7%) fue la segunda cifra mas alta en
lo que va del afio, dado que el mayor aumento se produjo en febrero
2007 (11,7%).

Los extranjeros que arribaron al Perlu procedieron, principalmente, de
Estados Unidos (28,9%), Chile (11,8%), Bolivia (11,7%), Ecuador (9,7%),
Espafia (7,0%), Colombia (5,1%), entre otros paises; segun se indica en
el informe técnico “Evoluciéon del Movimiento Migratorio Peruano — Junio
2007”.



En el citado documento también se detalla que en el periodo acumulado
de enero — junio 2007, las entradas de extranjeros aumentaron en 7,7%,
en comparacion a similar periodo del afio 2006.

El Turismo genera empleos, fomenta el desarrollo de las regiones,
acelera los proyectos de infraestructura y difunde los atractivos naturales
y culturales de la nacion.

El afio 1999 en cuanto a arribos de turistas internacionales el Perl en el
mundo se encuentra ocupando el 76 lugar, en 1980 ocupabamos el 69
“OMT afio 1,999".

En el turismo de procedencia Americana, ocupamos el 15vo lugar, de los
cuales en nuestro pais el 80% (226.000 turistas) se dirigen al Cuzco,
generando 1,003 Millones de ddlares, “Banco Central de Reserva 1999”.

En cambio las actividades de exportacion segun datos registrados en la
Balanza Comercial del, fueron: Oro 1,192 millones de doélares, Cobre
776 millones de délares, Productos Textiles 575 millones de dolares,
Agropecuarios 405 millones de ddlares; lo que indica la importancia del
turismo en el pais y el gran potencial que en los préximos afios podra
superar a los productos tradicionales y no tradicionales de exportacion.
“Banco Central de Reserva 1999”.

Desde el afio 2000 las divisas han crecido a una tasa del 2.75% anual, el
sector se ha ubicado como la segunda actividad generadora de divisas,
con respecto a las exportaciones tradicionales, detras del sector minero
y superando a la pesca.

Tomando en consideracion los paises de la Comunidad Andina (Perq,
Bolivia, Ecuador, Venezuela y Colombia), Perd se encuentra como lider
regional en cuanto a llegadas de turistas, con un 30.6% del total en el
2002 y en segundo lugar en cuanto a generacion de ingresos por turismo
(con un 29% del total en el 2002), después de Colombia.

En el Perq, el sector turismo contribuye con méas del 9% de los empleos
directos e indirectos.

MAPA TURISTICO
DEL FERU



e Division de Zonas Turisticas en el Pert
Se dividen en:

1. Zona Nor-Oriental:
Tumbes, Piura, Lambayeque, La libertad, Cajamarca,
Amazonas, San Martin, Loreto.

2. Zona Centro:
Ancash, Lima-Callao, Pasco, Junin, Ucayali, Huanuco.

3. Zona Sur:
Ica, Arequipa, Ayacucho, Huancavelica, Moquegua, Tacna,
Cusco, Puno, Apurimac y Madre de Dios.

2.4.Caracteristicas Especificas de la Provincia de Huarmey
La Provincia de Huarmey se caracteriza por lo siguiente:

Inexistencia de instituciones corporativas o gremiales del sector, en
consecuencia el sector privado empresarial no cuenta con
representantes.

Alta necesidad de promover la organizacion de la camara provincial de
turismo, asi como la asociacion de hoteles, restaurantes y afines como
brazos armados del sector privado empresarial que se convierta en
fuerzas vivas de promocion turistica de la provincia.

La existencia de la Mesa de
Concertacion de Turismo de Huarmey
con deébil accionar por no contar con
el apoyo de los entes representativos
gue las conforman, y la Asociaciéon de
las Guias Practicas de Turismo de
reciente creacion, que empieza a
organizarse, y que servira como
valioso soporte a la promocion,
desarrollo e imagen de Huarmey.

La poca y casi nula participacion de las fuerzas vivas de la poblacion,
autoridades, gremios e instituciones sectoriales, traen como
consecuencia el debilitamiento y obstruccion del accionar de las
autoridades y de instituciones que quieren desarrollar actividades en
beneficio turistico de la provincia de Huarmey.



2.4.1.Componentes Fisicos Clima Y Meteorologia
El clima es desértico, con escasas
lluvias, las que se incrementan a
medida que avanza en altitud;
teniendo un clima templado vy
hiamedo en la parte costa con
temperaturas medias que varian |
entre los 12°C, y 28°C, durante el ==
verano estas llegan hasta los 35°C,
gue la convierte en una alternativa F
turistica de verano.

La zona de Huarmey y poblados adyacentes corresponden a la zona
de vida desecado subtropical (dds), la bio temperatura media anual
maxima es de 22.2 °C, y la minima es de 17.9 °C, con un promedio
maximo de precipitacion total de 44 mm. por afio.

La zona entre los 20 y 40 km del Océano Pacifico corresponde a la
zona de la vida de desierto superarido pre montano tropical (ds —
pt), la bio temperatura maxima media anual es de 24 °Cy la media
anual minima es de 19.7 °C, con un promedio de precipitacién por
afio de 59.6 mm.

La zona de los poblados ubicadas al final de los ejes de las lineas
primarias corresponden a la zona de vida desierto perarido-montano
bajo tropical (dp — mbt), la bio temperatura media anual es de 16.8
°C, y el promedio de precipitacion total por afio es de 110 mm

2.4.2. Precipitacion

La precipitacion en afios normales en situacion alta es de 900 m.m.
por afo, perteneciendo al sistema hidrologico del océano Pacifico,
su curso es alimentado por las precipitaciones de las alturas del
flanco occidental de la Cordillera Negra, cuenta con un area de
drenaje de 2,103 km?, la longitud méaxima de recorrido de la cuenca
del rio Huarmey es de 90 km. Con una pendiente promedio de 4.7
%. El promedio de descarga maxima es de 32.2 m*/s y su minima
es de 0.12 m*/s con un caudal anual de 5.54 m?s.




2.4.3. Poblacion

Tiene una poblacion total censal a 2005 de 26,893, con una
poblacion de hombres de 13,993 y poblacién de mujeres de 12,900,
con poblacion rural de 7,662 habitantes, poblacion urbana de
19,231, con tasa de crecimiento intercensal de 1.1 % (81-93),
Poblacién de 15 afios y mas 18,376 que representa el 68.33% de la
poblacién total, tasa de analfabetismo de poblacién de 15 y més
afios 3.3%, poblacion de 15 o mas afos, total con primaria
completa 0 menos 25.1%, “INEI, 2005” poblacién censal.

La Cuenca del Ri6 Huarmey tiene 5,182 agricultores.

2.4.4. Fauna Silvestre
Las especies que se observan son: insectos, escorpiones, lagartijas,
zorros, zorrinos, como la gran cantidad de aves, patos silvestres,
garzas blancas, colibri, picaflores, loritos (gallinazos en los
alrededores de la ciudad), también existen criaderos de ganado
vacuno, ovino, caballo, Etc.

2.4.5. Turismo y Permanencia Turistica
Las personas que visitan Huarmey acusan una permanencia promedio
de un dia y medio que es ademas, el promedio de toda la zona (sub.
region costa de Ancash).

a) Gastos turisticos:
De acuerdo a los calculos hechos en base al promedio de
permanencia y a los costos de los servicios consumidos o el visitante
en la zona de estudio, es de S/.185.00 por dia aproximadamente, que
comprende el siguiente detalle:

- Alojamiento: S/. 30.00
- Transportes: S/. 80.00
- Alimentacion: S/. 25.00
- Compras: S/. 30.00
- Otros: S/. 20.00

S/.185.00



Este hecho repercute en las empresas proveedoras o prestadoras de
servicios turisticos, llAmese hotel, restaurante, recreo, transporte,
discoteca y similares con caracteristicas muy especiales, que le dan
una personalidad “huarmeyana” peculiar.

Ausencia del criterio técnico profesional aplicado en los servicios en
perjuicio del cliente (visitante o turista) que tiene que ser sometido a
tratos poco decorosos, humanos y turisticos.

b) Sistema Hotelero
En la provincia de Huarmey existen un total de 13 establecimientos
de hospedaje con las siguientes caracteristicas:

c) Categoriay clase:

N° | Hostales, hospedajes y otros

04 | Hostales, sin calificacién de categoria y grupo.
08 | Hospedajes, sin calificacion de grupo y categoria

01 | Complejo turistico, autodenominado complejo eco turistico.

d) Capacidad hotelera:

N° | Servicios que brinda:

203 | Habitaciones entre simples, dobles, triples, matrimoniales y
cuadruples.

321 | Camas con aproximadamente 400 plazas.

02 | Establecimientos de hospedaje ofrecen, ademas del alojamiento,
servicio de restaurant, piscina, cochera, y bar.

e) Oferta Turistica:
B 20% de la oferta de los servicios turisticos de la zona tienen
condicion regular.

Bl 80% es deficiente, desde la gestion y calidad de atencion al cliente
hasta las caracteristicas de los ambientes (pasadizos, escaleras,
habitaciones, camas, ropas de cama, blanco de cama, servicios
higiénicos  en general, iluminacion, limpieza, servicios
complementarios (cochera, teléfono, seguridad, restaurant, bar,
cafeteria, room service, etc).



f)

Baja presentacion y preparacion del personal que atienden en los
establecimientos, en la mayoria de los casos no cuentan con la
preparacion para atender en este tipo de servicios.

Restaurantes y similares .(A - B)

Escasa capacitacion del personal con 30 restaurantes registrados en
la municipalidad provincial de los cuales el 1.5 % tienen capacitacion
en gastronomia, cocina y bebidas (dictado por la Universidad Ricardo
Palma); y el 80.5 % tienen personal con baja especializacion; asi
mismo existen tres pubs y una discoteca.

Se ha comprobado que mas de 10 establecimientos de comidas y
bebidas estan localizadas en la panamericana con ambientes amplios
y de tipo rustico por lo que el 99% de comensales son viajeros en
transito, con un promedio standard de 40 sillas, que hace un total de
1,600 comensales de capacidad por dia/servicio.

A nivel provincial el 10% de establecimientos son especializados en
pescados y mariscos, los demas expenden comidas criollas, frituras y
comida regional, por el sistema de pedidos a la carta y mendus.

Poca calidad de servicio en bebidas y licores, en discotecas, bares,
karaokes, que en condiciones normales, son servidos a pedido del
cliente en bares y pubs con barra, en condiciones irregulares, salvo
los casos de restaurantes Pub. JKL, complejo eco turistico El Mana,
entre otros.






